








‘Me hablas de lengua, patria y religion.
Esas son lasredes de las que he de
procurar escapar .

JAMES JOYCE

"El proceso creativo no se ejerce sélo para
la habilidad manual, o por el intelecto, sino
méas bien debe ser un proceso unificado en
el cual cabeza, corazény manojuegen un

papel simultaneo’

HERBERT BAYER

Revival significa renacimiento o resurgimiento. En estos
tiempos las herramientas digitales se prestan para la
elaboracién de nuevas tecnologias visuales y su
aceleracién. Es curioso entonces observar el regreso de
estilos pasados como una moda actual en la era digital.
Revival es una muestra de ilustraciones y disefio cuya
influencia se fortalece en los estilos de la ilustracidn
cldsica, la tipografia gruesa de los afios 20s y el
trabajo manual requerido, adaptado a las nuevas herramientas
digitales.

El revival no solo sucede en el disefio, se ha visto en
los Gltimos afios el crecimiento del rewrirvae’/ musical, sobre
todo de los afios 60s y los 70s. Las nuevas generaciones prefieren
comenzar su incursién musical con grupos musicales como
Pink Floyd, The Doors, Love, The Velvet Underground, Patti
Smith, y Bob Dylan entre otros méds. De nuestra generacién
surge un pequeflo nicho que necesita entrenarse visualmente
y auditivamente con artistas que hace 50 afios fueron
influyentes en su generacién.

Probablemente el estilo refrigerado de 1la computadora
moderna ha despertado el romanticismo de la nueva generacién,
enfocando el interés en aprender de los viejos maestros y
aprovechar lo mejor de ello. Una vez que obtienes tanta
influencia e informacidén, se agrega el tema de 1la
personalidad, y de ahi el estilo con la técnica. Existen
muchos artistas grédficos en el mundo que trabajan también
bajo la tendencia, estos por supuesto agregan su estilo
personal para ser diferenciados. Veamos por ejemplo la
tipégrafa de Jessica Hische, quien utiliza fuentes de
estilo Moderno, Victoriano, Art Déco, Art Nouveau, para
aplicarlos a sus composiciones finales.



Otro ejemplo son las ilustraciones del joven holandés
Stefan Glerum, en las que vemos la clara influencia de
Herge, Joost Swarte y el Art Déco. Notamos que ambos
artistas aprovechan las nuevas herramientas del software
de computadora para adelantar su trabajo y obtener mejores
resultados. Todas estas cosas se unen al auge actual de las
cédmaras fotogrdficas andlogas de juguete de los afios 60s,
el renacimiento del Jerrterpress tipogréadfico, el disefio de
modas actual que se enfoca en estilos wmody oxford ingleses
y el resurgimiento musical visto en grupos experimentales
como Tame Impala, Animal Collective, y The Strokes, para
mencionar algunos.

Definitivamente la cantidad de informacién a la que podemos
acceder actualmente tiene mucho que ver en esto.

Serd curioso observar como esta reaccidén juvenil se
desarrolla en los siguientes afilos o termina en algunos
pocos. Hay un canal de tv que utiliza la frase “Zo bueno
vuelve”. Es un clésico.

as ilustraciones del libro de cuentos y

leyendas “Pasos y pasadas por mi tierra

Dulce Nombre” de la profesora Miriam
Morales,describen experiencias contadas por 1la
gente que habita en el pueblo.

Dulce Nombre es un municipio de Copén.
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Al leer los cuentos identificas que los
textos se prestan para una audiencia amplia,
con mensajes para todo tipo de personas, es
por eso que las ilustraciones tienen lineas
simples, personajes, colores expresivos y
que se acompafian de paisajes.

Experimentar con diferentes texturas aplica-
das al papel con lépices grasos, y la digi-
talizacidén con algunas variaciones de colo-

res, llevan a la composicidén final.



l-e-t-r-e-a-n-d-o 2011
Proyecto Personal

TEXTO:

Contenido Grafico / Letras a mano

DISENO

Por STEVEN HELLER

Publicado en The New York Times Style Magazine
MAYO 7, 2009, 10:33 AM

Traducido al castellano por Ménica Andino

iy rJ al vez ya lo notaste, tal vez no. Podria no ser

¥ |percibido para el ojo profano. Después de todo,
_J lletras y tipografia suponen ser una copa de
cristal - transparente - vista y leida pero no escuchada.
Las letras no deberian ser bulliciosas o distractoras pero
si deben ser atractivas.

En los dltimos afios se ha producido un viraje de
distancia en la utilizacidén exclusiva de los tipos de
letras tradicionales (o fuentes), a un incremento en 1lo
manual o letras personalizadas para la publicidad, revistas,
libros para nifios, para adultos, cubiertas de &lbum, titulos
de peliculas y disefios de empaques. Las letras a mano no
solo son usadas para el concepto juvenil-cultural D.I.Y
“Do It Yourself” (hazlo tu mismo) de algin poster o una
camisa.

Diferentes marcas reconocidas y hasta el centro de la Igle-
sia Episcopal han utilizado en sus campafias lo que podria
ser visto como descuidadamente garabateadas, esquemati-
camente prestadas, letras naif. Sus aplicaciones son tan
generalizadas que hace un par de afios se publicé el libro:
“Letras Expresivas en la Era Digital” de Thames & Hudson,
donde se puede observar que la tendencia no estd en deca-
dencia.

Debido a su infinita capacidad de perfeccidén, la computadora
ha hecho posible e inevitable este tipo de letra manual.
Incidentalmente, esto no es una hermosa caligrafia artesanal
celebrada por escribas o aficionados para dinvitaciones
de boda o diplomas. En la superficie, estas letras



divertidamente,no tan refinadas, parecen haber sido
producidas por aquellos que son incapaces de hacer letras con
cualquier apariencia de exactitud o finura. Y mientras esto
pueda ser cierto o no, hace una década o algo mas, estas
letras fueron una reaccidén critica contra la precisiédn
fria de la computadora. Fue cierto también, en ciertos
circulos de disefio, un significado de rebelidén contra la
pureza y la exactitud del modernismo.

Eventualmente se convirtidé en un estilo de cédigo para
las demografias jévenes (el poster y el titulo de secuencia
para “Juno”, se destaca con una marca de agua en las letras
a mano, y antes de eso, la serie de televisién “Freaks &
Geeks” utilizd esta apariencia), antes de ser recibido por
los méds populares (como la mencionada publicidad de IBM).

Algunas letras a mano se derivan de bocetos vintage o ti-
pos de letras passé (incluyendo estilos Victorianos, Art Nou-
veau, o Art Déco), volviendo estas alin mds imperfectas y al
hacerlo inyectando estéticas contempordneas. Otras son
locuras basadas en guiones de novelas o garabatos, basados
en nada mds que una sensibilidad excéntrica. Algunas lucen
sospechosamente como el tipo de letras en negrita y sombra
que uno podria dibujar con una tableta de garabatos. Con
la popularidad de los comics y las novelas grdficas la var-
iedad de las letras a mano y de las tiras cémicas también
ha emergido como boga.

Una vez los disefiadores reemplazaron los tipos de letras

oficiales por su propia letra manual porque era muy
dificil establecer la tipografia (observa a Paul Rand o
Alvin Lustig). En estos dias no es una decisidén econdémica
del todo. Las letras a mano son vistas para distinguir la
expresividad de los mensajes no-expresivos o conforme a
ciertas modas. Si observamos el poster de la pelicula
“Nick and Nora’s Infinite Playlist” nos recuerda la letra
laissez-faire de “Juno”, parecia ser juguetona y juvenil.
Las letras sin duda pueden provocar la respuesta pavlov-
iana, y las letras a mano pueden hacerlo mejor que la
mayoria de los tipos de letra oficial.

E1l fanatismo por este anti-tipos-tipografia se da
porque es algo que se puede hacer sin dominar alguna téc-
nica completa. Pero es mds complicado que eso.

De ninguna manera, las letras a mano son liberadoras.
Seguramente, documentos mas oficiales, de hecho, la mayoria
de las cosas que leemos (como libros, revistas, y blogs)
requieren tipos de letra oficiales - entre mas elegante,
clara y legible, mejor. Pero no todo tratamiento de tipos
necesita ser estandarizado. La mano ofrece una dimensidn
mds humana e individual de la personalidad. Desde luego,
esta cambiara inevitablemente. La apariencia de un disefio
popular seréd copiada hasta que sea sobre-usado y nos can-
semos a muerte de ello. Pero mientras esté bien hecho, 1lo
mejor es disfrutarlo, porque posiblemente en algunos afios
se convierta en el viejo estilo de los dos mil.
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a misica, las tendencias culturales, las reali-
dades y los diferentes puntos de vista son todos
partes de los temas que componen esta serie de

posters. Son una reflexidén personal de todo aquello que
pasa alrededor tanto en la misica, como en las peliculas
o comportamientos que se derivan de algin cambio social.
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IINNNAPERFECT DAY I

FOR SEE MORE GLASS




Bandas Aparte

FLhadiicelanes

HOWMBRE

MODERNO
PRESENTA:

|A GRAN
DESILUSION

UNA PELICULA SIN JEAN RENOIR
(COMANDA LA PRODUCCION]

CON LA PARTICIPACION
ESPECIAL DE.

. Broiruveds

“SPECTACULAR!"

The New Lagh Times
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Once Zapatos con Personalidad
2011
Proyecto Personal

E | as once estampillas con once zapatos diferentes
| surgieron de la posible obsesién de dibujar zapatos
!l_;; de todos los estilos y de todos los colores. De
alguna forma inspirada en ver los zapatos de Seymour
Chwast y de Andy Warhol.

Los zapatos de vez en cuando reflejan la personalidad o
el estilo de su duefio, sea cierto o no lo anterior, estéa
claro que estos once zapatos si tienen personalidad. La
técnica aplicada en ellos fue lapiz marcador y tinta,
se digitalizan para darles un buen contraste de fondo
y tonalidad y finalmente se ubican sobre un formato de
estampilla postal.

La tradicién del disefio en la estampilla postal sirve
para que los receptores del envio observen en la imagen
postal que es lo bueno o atractivo del pais. En este
caso seria comunicar la diversidad y el color de las
imdgenes, que es lo que somos como personalidad latina.

@
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Ilustraciones Art Déco
Papeles Vintage 2011

apeles Vintage es una marca que se inicidé este

afio. La idea es poder realizar diseflos con

ilustraciones clédsicas adaptadas a las herramientas
que estén disponibles. Papeles Vintage pretende
inspirarse en diseflos Victorianos, Art Déco, Jugenstil,
la Secesién de Viena, y en los comics clasicos de
comienzo de Siglo XX. La meta es poder llevar este
proyecto a diferentes formatos como posters y tarjetas
postales entre otros.

Los temas que se representan en las primeras producciones
tratan con estilos de vida, nada fuera de lo comin,
solamente personas en situaciones cotidianas siguiendo
las lineas del Art Déco y adaptédndolo al estilo propio.




Ilustraciones Art Deco




ones Art Déco

Ilustraci




Ilustraciones Art Déco




Ilustraciones Art Déco
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‘lEl
es una historia con una moraleja

muy importante que todos deberiamos recordar sin importar

la edad en que estemos.

nuestras

Ilustracidn

comic para la biblioteca de nifios del CCET
mostrar

flos y para gente adulta.

.

El Nuevo Traje del Emperador:

en verdad deberiamos
curiosidades y sobre todo cuestionarnos si en realidad algo

deberia de ser lo que es.

n cuento de Hans Christian Andersen.
cuando

U]

Esta es una historia para los ni

Nuevo Traje del Emperador
Cuando alguien es mayor se crea una necesidad de pertenecer

o de encajar en lo que se considera aceptable como ser

social,
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Serties de Viaje
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Series de Viaje




Series de Viaje




Series de Viaje
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